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Lo que hay que ver
Estrenos en la gran pantalla

Imagen de Heroina

Escena de Tapas

HEROINA (Espafia)

Dir.: Gerardo Herrero.

Tras su paso por Méalaga, el productor Gerardo
Herrero, vuelve a la direccion con un drama de
madres contra la droga.

MAS ALLA DE LA ALAMBRADA:

LA MEMORIA DEL HORROR (Espafia)

Dir. y guion: Pau Vergara

Coincidiendo con el 60 aniversario de la libera-
cion de Mauthausen, este documental recuerda
a los republicanos esparfioles que murieron en
uno de los lugares mas siniestros de la historia.

TAPAS (Espafia)

Dir. y guion: Jose Corbacho y Juan Cruz

En Malaga, biznaga de oro al mejor largometra-
je, premio a la mejor actriz (Elvira Minguez) y
premio del publico. De los productores Luisa
Matienzo y Julio Fernandez (Filmax).

NADIE SABE (Jap6n)
Dir.: Kore-eda Hirokazu
Premio al mejor actor para Yuya Yagira en el Fes-
tival de Cannes 2004 y seccion oficial en el fes-
tival de Valladolid 2004. Distribuida por Golem. .

Lanzamientos en DVD

CAMINOS CRUZADOS

Adaptacion libre de la novela “Carreteras se-
cundarias”. Dirigida por Manuel Poirier y prota-
gonizada por Sergi Lopez. Estuvo presente en el
Festival de Valladolid y se estrend en cine en oc-
tubre de 2004.

5X2

Film del director francés Frangois Ozon, que re-
trata la decadencia del amor en una pareja. Pre-
sente en el Festival de Venecia y en los Premios
de cine Europeo. Estrenada en cine en febrero.

LA ULTIMA PRIMAVERA (Gran Bretaiia)
Dir.: Charles Dance

Guién basado en una historia original de William
J. Locke. Charles Dance ejerce como un direc-
tor que mima a los actores quizd porque sabe
que son ellos quienes conforman el poder de
seduccion de las buenas peliculas.

EL CIELO GIRA

Dir.: Mercedes Alvarez

Documental premiado internacionalmente: premio
a la mejor pelicula en el Festival de Cine Indepen-
diente de Buenos Aires, primer premio del Festival
de Cine de Rotterdam, premio a la mejor pelicula
en el Festival de Paris Cinema du Reel, entre otros.

EXILS (Francia)

Dir.: Tony Gatlif

Gand la Palma de oro al mejor director en el
Festival de Cannes 2004 y se proyecto en la ga-
la de apertura del Festival de Sevilla 2004.

NATALIE X (Francia-Espafia)

Dir.: Anne Fontaine

Esta pelicula clausuré el Festival de Yokohama
2004, de cine francés y particip6 en el Festival
de Cine de Karlovy Vary 2004.

DVD'S EN VENTA EN MES DE JUNIO:
Diarios de motocicleta: 18 euros

Road movie sobre el viaje de Ernesto Che Gue-
vara por el continente sudamericano, en busca
de sus gentes, sus culturas, las distintas formas
de subsistir, la injusticia y la pobreza.

La ventana de enfrente: 11.99 euros

Cada vez mas irritada por la pasividad de su ma-
rido, una mujer empieza a fijarse en el vecino de
enfrente, en el que pone la esperanza de algo
nuevo y excitante en su vida.

Anna del Arroyo
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Escena de
La dltima primavera
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Trafico de ideas

CONVOCATORIAS ABIERTAS

® E| 2° “Festival International des arts du
clip” abre la competicion oficial a videos musi-
cales franceses y extranjeros realizados entre el
1 Julio 2004 y el 30 Junio 2005, que ilustren ti-
tulos distribuidos en Francia. Discogréficas, pro-
ductoras, realizadores y distribuidores estan in-
vitados a enviar sus clips antes del 30 de Junio
del 2005. Mas informacion en www.festivaldu-
clip.com o en el tf. +33 4 67 54 70 79.

® | a asociacion “Underground(S) Pictures” or-
ganiza la 22 edicion del “Underground(S)”, el
festival de cortos que tendra lugar el 25 de Ju-
nio. Para obtener las bases y recibir la ficha de

inscripcion enviar un mail a: undergrounds@wa-
nadoo.fr, o llamar al tf. +33 2 37 98 70 69.

FRU FRU DE PROYECTOS

® Pedro Almodévar comenzara a rodar este ve-
rano su nueva pelicula ”Volver” con Carmen
Maura y Penélope Cruz a la cabeza del reparto.
El casting correra a cargo de Luis San Narciso
y el rodaje comenzara en Julio en Madrid y La
Mancha. Produce El Deseo. Méas informacion en
el teléfono: 91 724 81 99.

® Filmax produce el rodaje de la nueva pelicula
de Daniel Monzon, “El laberinto de Kovak”,
historia de misterio que protagoniza Timothy
Hutton. El rodaje sera entre Mallorca y Madrid.
Méas informacion en el teléfono: 93 336 85 55.
® Jose Coronado encabeza el reparto de
“Enfrente”, el primer largometraje de Alberto
Ruiz Rojo. Produce Monoria Films. Esta previsto
que se ruede en Madrid, en Alta Definicion.
Info: 91 524 10 41

® Esta previsto que el proximo otofio empiece
en Valladolid el rodaje de “Los 3 huerfanitos”
una pelicula escrita y dirigida por Santiago Lo-
renzo y producida por Telespan. Méas informa-
cion en el teléfono: 91 562 45 32.

® Telespan también prepara “Encerrados en
la mina”, una pelicula del director David Se-
rrano y protagonizada por Alberto San Juan. El
rodaje estd previsto que empiece el préximo
otofio en Madrid. Tel. 91 562 45 32

RODAJES EN MARCHA

e El triunfo Prod: Public Special Events / Ca-
noénigo Films Dir. Mireia Ros. Largometraje de
género negro con una historia que fusiona el
drama con el romanticismo y la accion, protago-
nizado por actores de la talla de Juan Diego,
Angela Molina y Marieta Orozco. Info: 616 12
5553 gemma.beltran@teleline.es

® Arena en los bolsillos. Prod: Dexiderius
Producciones / Neon Producciones / Public
Special Events. Dir. César Martinez Herrada. In-
fo: 91 521 73 05 dexiderius@dexiderius.com

® La semana que viene (sin falta) Prod: Ma-
estranza Films / S2 International Linea Sur. Dir.
Josetxo Sanmateo Info: 95 421 06 17
laurapvehi@maestranzafilms.com

® Tu vida en 65’ Prod: Alquimia Cinema / Mes-
sidor Films. Dir. Maria Ripio Info: 91 591 49 60
toni.cosa@alquimiacinema.com

RONDA DE FESTIVALES

4° Festival Internacional de Cortos de Al-
meria del 24 de mayo al 4 de junio.

Info: 950282022 www.almeriaencorto.net

e 332 edicion del Festival de Cine de Hues-
ca del 9 al 18 de junio. Info: 974212582
www.huesca-filmfestival.com / info@huesca-
filmfestival.com

® Congreso Internacional sobre el Cine
Europeo Contemporaneo (CICEC) del 30
de mayo al 3 de junio. Se celebrara en el Cen-
tro de Cultura Contemporanea de Barcelona y
ha sido organizado por el grupo de investiga-
cion C.ILN.E.M.A del Departamento de Periodis-
mo y de Comunicacion Audiovisual de la Uni-
versidad Pompeu Fabra.

® 202 edicion del Festival Internacional de
Cinema Jove Valencia del 18 al 25 de junio.
Reunira un afio méas a directores llegados de to-
do el mundo. Cinema Jove esta reconocido por
la Federacion Internacional de Productores de
Filmes (FIAPF), y es miembro de la Coordinado-
ra Europea de Festivales de Cine.
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Espiritu de
sintesis

¢Revista de producciones, contenidos
audiovisuales o revista de maquinas y
tecnologia? Un falso dilema. ¢ Qué senti-
do tiene hablar de tecnologias sin referir-
se a quienes las utilizan?... Y viceversa.
La disyuntiva se resuelve: Hacemos una
publicacién de contenidos y tecnologia...

Otra disyuntiva: ¢Revista en papel o re-
vista en la red? ¢Para qué prescindir de
la edicion en papel y de cuidada impre-
sion si al final quien la “baja” de Internet
acaba imprimiendo su PDF?. La edicion
impresa circula, pasa de mano en mano,
permite subrayarla... Llega ahi donde no
hay un terminal conectado a Internet...

Pensamos que la ediciéon en papel y la
electronica deben ser uno y lo mismo,
perfectamente complementarias. Nues-
tras secciones habituales comienzan en
la edicion de papel y contindan “on line”
donde pueden ser ampliadas, corregidas
y hasta “contestadas”... Por ello, les invi-
tamos -una vez leida la edicién que les
enviamos- a continuar con nosotros en
www.areavisual.com.

Mayo 2005
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Como ponerse anos “encima”

El pasado dia 4 de mayo realizamos en
la escuela IMATGE 21 un maquillaje te-
atral. La idea era transformar un joven
actor en una persona de edad avanza-
da, realizando ademés una caracteri-
zacion. Buscamos un personaje y todo
el equipo nos pusimos a trabajar.

La transformacion debe ser creible,
y esto implica tener en cuenta la mor-
fologia del rostro, el color del cabello
y el tipo de piel.

Los productos de maquillaje utiliza-
dos son de la Perfumeria Gétic.

Escuela de Maquillaje
e Imagen Personal
Imatge 21

Profesora
Susanna Utrillo

Maquilladoras
Elisenda Amords, Elena Sanchez,
Cristina Hevia, Raguel Munuera

Actor
Jordi Gonzalez
de la escuela Estudi Nancy Tufién

Fotografias
Ana M. Morte
directora de la escuela Imatge 21

1. Observamos al actor, Jordi Gonzalez,
en su imagen habitual.

2. En primer lugar era esencial estudiar
los rasgos del joven. Realizamos una ob-
servacion de los volimenes. Seguida-
mente con un lapiz blanco delineamos al-
guna zonas, y empezamos con la
aplicacion del fondo.

3. Marcamos con producto graso los vo-
limenes propios del proceso del enveje-
cimiento.

4. El siguiente paso sera un remarcado
mas profundo de todas las lineas de ex-
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presion. Estas se iran profundizando a lo
largo del paso de los afios hasta conver-
tirse en los pliegues y surcos de la piel
conocidos como arrugas.

5. Pulimos los volumenes de las arrugas
de manera que la imagen pase de ser bi-
dimensional a tridimensional. Esta es una
técnica muy delicada que debemos reali-
zar con sumo cuidado.

6. Preparamos el crepé cortado a la me-
dida precisa, en este caso hemos mez-
clado pelo canoso con un poco de pelo
castafio. Alargamos las patillas y pone-
mos un buen bigote.

7. Finalmente realizamos el encaneci-
miento del pelo fundiéndolo con el mismo
tono de las patillas, para remarcar mas la
edad del personaje. Con el atrezzo que
traia el actor mas sus dotes interpretati-
vas conseguimos con un mismo maquilla-
je dos personajes distintos.

8. El viejo escocés de cantina beodo,
sarcastico e irénico.

9. El viejo maestro rural, bonach6n con
vista muy desgastada.




Deglaracionde Barcglona

Reunidos en Barcelona y procedentes de toda Espafia y otros
paises de América Latina, autores y compositores, dramaturgos y
cineastas, artistas plasticos y fotégrafos, editores y coredgrafos
han debatido y reflexionado sobre los estados generales de la
cultura en estos comienzos del siglo XXI.

El 111 Encuentro de Creadores ha elaborado una serie de
conclusiones que resumen un intenso trabajo de busqueda,
investigacion, analisis y contrastes que esperamos sean de utilidad
a las autoridades culturales y a la sociedad civil en general, para
encontrar el justo equilibrio entre el desarrollo y la cohesién social
del modelo de Estado del Bienestar, y el respeto a los Derechos de
los Creadores, recogidos en la Ley de Propiedad Intelectual y en
cualesquiera otras leyes promulgadas para el fomento de las Artes
y las Culturas de los distintos pueblos de Espafia.

Bajo el lema “La Fuerza de la Diversidad”, nos hemos reconocido
iguales pero diferentes y nos hemos comprometido a reclamar a la
sociedad en su conjunto, y a los legisladores y gobernantes en
particular, el reconocimiento del papel fundamental que tienen los
autores en el desarrollo de las industrias y actividades culturales; sin
el autor y su fabrica de ideas no hay cadena de valor afiadido y por
tanto el publico, las audiencias, perderian la oportunidad de recrear
sus sefias identitarias y alimentar sus suefios, entrando en un circulo
vicioso de empobrecimiento y agotamiento intelectual.

Pedimos que ni los tratados comerciales multilaterales, ni las
directivas supranacionales, impidan a los Estados desarrollar las
capacidades creativas de sus ciudadanos y fomentar el
enriquecimiento de su patrimonio cultural, invirtiendo y apoyando
aquellas actividades que se consideren estratégicas para su acerbo
comun y defendiendo sus culturas postergadas por las leyes del
mercado.

Exigimos que las politicas educativas incluyan el fomento, la préctica
y el conocimiento de todas las disciplinas artisticas desde la mas
temprana edad, solo asi se conseguira una sociedad rica en
expresiones culturales y unos publicos ilustrados y participativos.

Constatamos que los medios de comunicacion de titularidad publica
no asumen su compromiso cultural ni su funcién educativa y de
servicio a los intereses generales, abundando en contenidos mediocres
y evitando el apoyo a los artistas noveles o a las expresiones artisticas
de vanguardia; impidiendo asi la aparicion de nuevas tendencias y el
desarrollo de inquietudes y criterios de exigencia en las audiencias.

Recordamos a la clase politica que Espafia presenta uno de los mapas
mas infradotados de recursos culturales y que se precisa un
presupuesto de al menos el 1% del Presupuesto General del Estado
para acortar el diferencial con los paises mas desarrollados y para
potenciar de forma definitiva las industrias culturales y la formacién
de nuevos publicos.

Demandamos un marco fiscal que reconozca las caracteristicas de las
comunidades de creadores, igualandoles con las mismas prestaciones
que tienen otros colectivos como los deportistas de elite, las rentas de
trabajos irregulares y la absurda asimilacion de los productos
culturales a los objetos y servicios de lujo.

Identificamos la carencia y precariedad de las politicas de promocion
internacional de los productos culturales, muy por debajo del apoyo

y difusion que se presta a articulos comerciales, servicios y
actividades industriales. La imagen de marca Espafia s6lo se puede
conseguir y sostener con una coordinacion inteligente de los recursos
publicos y privados que provoque una sinergia que multiplique los
resultados, ya que nunca podriamos igualar el esfuerzo presupuestario
que otros paises de nuestro entorno realizan con estas politicas.

Y por Gltimo reclamamos un pacto de sostenibilidad, siguiendo el
modelo francés, para el desarrollo de la Sociedad del Conocimiento,
donde todos los integrantes de la cadena de valor en la nueva
economia respeten las reglas del juego y los derechos de los
creadores. No se puede sacrificar el yacimiento de talento que tiene
Espafia en estos momentos, con la argucia de que para el desarrollo de
estas Industrias de Tecnologia, Informaciéon y Comunicaciones, es
necesario disminuir las cotas de proteccion de los Derechos de Autor,
olvidando que la Gestion Colectiva es el Unico garante de la
independencia econémica de los creadores.

Sin Sociedades de Autores los creadores estarian en la misma
situacion de indefension que los trabajadores manuales sin sus
organizaciones sindicales.

Para contribuir a una sociedad mas igualitaria y tolerante, mas
solidaria y participativa, ponemos a disposicion de los legisladores
y gobernantes este claustro de ideas y propuestas, debatidas desde
la base de nuestros movimientos autorales y elevadas al rango

de conclusiones, por los autores reunidos en Barcelona

los dias 1,2 y 3 de Febrero de 2005.

Participantes y agradecimientos

En el encuentro de Barcelona, convocado por la Sociedad General de
Autores y Editores (SGAE), han participado las siguientes entidades:
Visual Entidad de Gestion de Artistas Plasticos, VEGAP; Red de
Organizaciones de Autores e Intérpretes de Musica, ROAIM; Autores
Literarios de Medios Audiovisuales, ALMA; Artistas, Interpretes

y Ejecutantes Sociedad de Gestion de Espafia, AIE; Asociacion
Espafiola de Editores de Musica, AEDEM; Academia de la Musica,
y la Coalicion Esparfiola para la Defensa de la Diversidad Cultural.

El encuentro ha contado con la colaboracion del Ayuntamiento de
Barcelona, el Centro de Cultura Contemporanea de Barcelona, el
Consorcio del Palau de la Musica Catalana, la Fundacion Antonio
Tapies, la Fundacion La Caixa, el Teatro Nacional de Catalufia, la
Generalitat de Catalufia y la Universitat Oberta de Catalufia, que han
albergado los debates.

La SGAE quiere agradecer a todas las instituciones, organizaciones y
personas que han colaborado en la celebracion del 111 Encuentro de
Creadores el apoyo recibido que ha permitido que Barcelona haya
sido capital del dialogo, la participacion y el debate de una
comunidad de creadores.
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Festival

de Cine Independiente
de Buenos Aires
con premio espanol

Con 174.500 espectadores que agota-
ron todas las localidades de sus 14 salas
y 10.000 asistentes a las actividades es-
peciales, se realizo, del 12 al 24 de abril en
Buenos Aires, el 7° Festival Internacional
de Cine Independiente (BAFICI). Bajo la
nueva direccion del coleccionista, restau-
rador, historiador de cine y periodista Fer-
nando Pefia, esta edicién gand en diversi-
dad, produccién local de jo6venes
realizadores e inclusion de documentales
en la competencia internacional. Se vieron
490 filmes de 48 paises de América, Eu-
ropa, Asia y Africa.

La gran ganadora fue la espafiola “El
cielo gira”, de Mercedes Alvarez, que sumoé
el premio a la Mejor Pelicula de la Compe-
tencia Oficial, el premio Signis y el premio
del publico a pelicula extranjera. Mejor Di-
rector fue el ruso llya Khrzhanovsky por
“4"K, mejor Actor Mohammad Bakri, por
“Domicilio privado”; mejor actriz “Eva Lo-
bau”, por The Forest for the Trees. El Pre-
mio Especial del Jurado se lo llevo la fran-
cesa “L'Esquive”, de Abdellatif Kechiche y

la mencion del Jurado se la repartieron la
argentina “Monobloc”, de Luis Ortega y
“Spying Cam”, de Cheol-Mean Whang. En
la Competencia nacional gané “Como un
avion estrellado” de Ezequiel Acufia y “Vi-
da en Falcon”, de Jorge Gaggero.

La produccién audiovisual argentina,
reconocida por su creatividad, calidad,
e innovacion fue la atraccion para las bus-
quedas de los programadores extranjeros.
La European Film Promotion (EFP) tam-
bién tuvo una importante presencia, con
directores y actores que acompafiaron las
120 peliculas europeas programadas: Ma-
ren Ade, Harun Farocky y Fred Kelemen,
Andreas Kleinert, Heinza - Meter Schwerfel
y Eva Lobau, de Alemania; Mercedes Alva-
rez de Espafia, los franceses Le Besco y
André Labarthe; Paul Cronin y Andy Kimp-
ton-Nye de Inglaterra y Hubert Sauper de
Austria.

Paradojas del mercado, fisuras del sis-
tema o vueltas del destino, el festival de ci-
ne “independiente”, organizado por la Se-
cretaria de Cultura del progresista
Gobierno de la Ciudad, volvié a tener sede
en la foranea cadena Hoyts, con largas fi-
las de publico que arrasaron las taquillas
para ver peliculas que durante el resto del
afio no encuentran pantalla en el circuito
comercial, atestado de producciones nor-
teamericanas.

Lorena Sanchez,
corresponsal en Buenos Aires.

El “patio audiovisual”
es particular

Por vez primera, presentamos un "ranking” de
las empresas mas importantes del sector audio-
visual. Hemos partido de datos suministrados
por Accenture que fueron publicados en Actua-
lidad Econémica, mas los datos de Axesor y
fuentes propias. El trabajo no ha sido sencillo
ya que el "patio audiovisual" es realmente parti-
cular... Y lo es por varias razones: por su gran
atomizacion en muchas empresas minusculas
gue de hecho quedarian fuera del ranking y por-
gue las grandes empresas intervienen en varios
segmentos del negocio audiovisual. Para “no
mezclar peras con manzanas” presentamos en
nuestro listado, ademas de la denominacion co-
muan de la empresa, el subsector en el que tie-
nen mayor fuerza, aunque su facturacién se ob-
tenga en variadas actividades... y por ultimo la
facturacion en el ejercicio 2003, Ultimo del que
se disponen datos, ya que muchas empresas
no han depositado en el registro los datos del
2004. En algunos casos en que, por alguna ra-
z6n, no se dispone de los datos de este ejerci-
ci6, hemos fijado los del anterior.

Hemos intentado suministrar estos datos con la
vocacion de realizar un ejercicio Util para los
profesionales. Como siempre, queremos indi-
car que podria existir alguna ausencia o dato in-
correcto que, en cualquier caso, presentaremos
en el préximo numero.

|slantilla, cronica de Francesc Talavera

Islantilla, en la provincia de Huelva celebrd, del 16 al 23 de Abril,
el Festival Internacional de Cine Inédito, bautizado con este nombre
por tener en competicion peliculas que, aunque hayan podido ser
vistas en otros festivales celebrados en la peninsula, todavia no han
disfrutado de un estreno oficial en pantallas comerciales.

Por las mafianas, los pequefios y no tan pequefios pudieron disfru-
tar de una programacién hecha a su medida, con peliculas basadas
en novelas de Julio Verne como La vuelta al mundo en ochenta di-
as (Michael Anderson, 1956), Cinco semanas en globo (Irwin Allen,
1962) o aquel Viaje al centro de la Tierra que Juan Piquer Simoén

6

adapt6é en 1976, con un jovencisimo Pep Munné interpretando al
compafiero de aventuras del profesor Otto Lindenbrock. No podia
faltar tampoco una oferta de cine de animacion, con recientes pro-
ducciones como El nifio que queria ser un 0so, Kirikou y la bruja o
las espafiolas El Cid: La leyenda y El embrujo del Sur. En plena ce-
lebracion del cuarto centenario de la obra mas famosa de Cervan-
tes, tampoco pudieron faltar las proyecciones de El caballero Don
Quijote (Manuel Gutiérrez Aragon, 2002) ...

Continda leyendo este articulo en nuestro foro trafico de ideas en
www.areavisual.com



Ranking
de las empresas
audiovisuales
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RAZON SOCIAL

Sogecable (Grupo)

Grupo RTVE (Grupo)

Telecinco (Grupo)

Antena 3 de Television (Grupo)

Audiovisual Sport SL

Grupo Mediapro (Grupo)

The Walt Disney Company Iberia

Televisié de Catalunya

Ente Publico Radio Television Vasca (Grupo)
Arbol Producciones (Grupo)

Columbia Tristar Home Entertainment y Cia
Television de Galicia

Globo Media

Sogedasa - Filmax

Yelmo Films

Cinesa Compaiiia de Iniciativas y Espectaculos
Deluxe Media Services

Televisién Autonémica Valenciana

Universal Pictures Iberia

Televisién Autonomia Madrid

Gestmusic Endemol

Warner Home Video Espafiola

Laurenfilm

Canal Sur Television

Warner Sogefilms

Manga Films

Ente Publico Radio Television Madrid (Grupo)
United International Pictures

Aurum Producciones

Media Park

Warner Lusomundo Sogecable Cines de Espafia
Blockbuster Video Espafia

Hispano Foxfilm

Zéppelin Television (Grupo)

Tripictures

Twentieth Century Fox Home Entertainment Espafia
Dru Mar

Grupo Abaco (Grupo)

Cartel Producciones Audiovisuales (Grupo)
Euphon Espafia (Grupo)

Visuales Pozuelo

Columbia Tri Star Films de Espafia

AMC Entertainment Espafia SA

Sociedad Canaria de Television Regional SA
Europroducciones TV SL

Bocaboca Producciones

Tele sierra sl

Television de galicia sa

Circuito espafiol de cine sl

Videomedia sa

VENTAS 2.003 EMPLE. ACTIVIDAD PRINCIPAL
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831.940.000
643.200.000
633.000.000
235.284.000
174.000.000
165.850.000
155.600.000
128.000.000
108.090.000
94.650.000
82.800.000
80.770.000
77.000.000
71.560.000
70.950.000
68.020.000
65.550.000
64.700.000
63.220.000
60.984.127
60.010.000
58.500.000
54.250.000
53.000.000
51.640.000
51.240.000
50.740.000
49.230.000
48.100.000
46.000.000
45.500.000
44.530.000
40.000.000
39.980.000
38.440.000
36.070.000
30.230.000
30.120.000
28.300.000
27500.000
23.970.000
23.723.019
22.966.785
22.913.013
22.850.000
22.683.360
21.955.991
21.526.222
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Sindrome de abstinencia. Adictos al cine.
El cine sigue siendo ilusionismo. El arte que se
saca de la manga las otras artes (teatro, foto-
grafia, pintura, masica, arquitectura...) para ex-
traer de la chistera conejos y palomas de celu-
loide que nos transporten a otros mundos,
cercanos o lejanos, haciéndonos reir, llorar, pen-
sar... y, en definitiva, sentirnos algo mas vivos.
¢ Como liberarse de la adiccién a inventar, narrar
y transmitir desde la pantalla? La Gnica manera
es emplear todos los medios a disposicion para
poder embarcarse en una pelicula en la que cre-
es, en la aventura de reunir los elementos para
poder materializar esa pelicula y hacerla reali-
dad. Y eso es lo que hicimos en Sindrome.

Sindrome naci6 de una idea sencilla: hacer una
pelicula sin haberla vendido de antemano, sin di-
nero, sin una compra de derechos de television,
ni un plan de financiacién. Presupuesto “cero”
Se trataba de hacer una pelicula al igual que un
escritor puede escribir su libro simplemente con
una pluma y un papel o un pintor pintar su cua-
dro sin saber si luego podra exponerlo. La
apuesta era clara. Hacer una pelicula con los
elementos a disposicion. Y aprovechar el hecho
de que no nos jugabamos el dinero de otros, si-
no nuestro esfuerzo y dedicacién como inver-
sién personal, para lanzarnos a un trabajo ho-
nesto de busqueda y aprendizaje, un trabajo
enfocado a narrar sin concesiones una historia
que encontré perfecta para curar nuestras an-
sias de hacer cine.

Sindrome de Estocolmo. Los secuestrados
Los “padres” de la pelicula fuimos yo y Adriana
Davidova, quien invent6 el argumento basando-
se en hechos reales que ya habian dado lugar a
un cuento publicado por ella. La historia de Vic-
tor, un hombre en la treintena que descubre que
va a morir en breve y secuestra a Ana, una anti-
gua novia de la que sigue enamorado para sal-
varla de su destino tragico era perfecta para
partir de un concienzudo trabajo con los actores

y una puesta en escena que primara los mo-
mentos mas intimos y particulares, crear la pro-
pia dindmica de la pelicula, crear el mundo y el
viaje de sensaciones de unos personajes em-
barcados sin remedio en una historia intensa y
muy facil de seguir, la de un hombre que ama la
vida y va a morir y una chica que podria vivir pe-
ro va hacia la muerte.

Una historia con elementos de gran fuerza 'y en
la que cada pieza pudiera jugarse de diferentes
maneras, dando a cada espectador la opcion de
Vivir su propio viaje y experimentar cada visiona-
do como una pelicula diferente.

Luego se unié a nosotros Javier Albala, al que
atrajo no sélo lo distinto de la propuesta sino el
planteamiento y el marco del trabajo actoral. Un
trabajo al que “Sindrome” debe gran parte de su
éxito, y que ha sido posible s6lo gracias a la en-
trega desinteresada y absoluta de los actores.
He de decir que Adriana y Javier hicieron un
trabajo fuera de lo comun, profundo y lleno de
matices, emocion y sutileza. Sin su tremenda en-
trega, su riesgo y su profesionalidad y manejo
de las herramientas propias del actor “Sindro-
me” no hubiera sido posible.

Cuando uno ve la pelicula pudiera parecer que
hay una camara oculta por la increible intimidad
gue se descubre en cada escena, pero la reali-
dad es que la camara estaba muy cerca.... y los
focos, marcas, micréfonos...Nunca estaré sufi-
cientemente agradecido a la perfecta diccion de
Javier Albald y de Adriana Davidova, pues con-
taba con un micréfono de tan baja gama que se
oyen los didlogos mas gracias a la proyeccion
de sus voces que a la técnica digital, y a pesar
de eso son voces que transportan a lo secreto,
a lo intimo, a lo que ocurre cuando nadie mira...
Hay que ver la pelicula varias veces para respi-
rar y alcanzar los mundos que ellos han explora-
do dentro de sus personajes. Luego se unieron
Willam Miller, que interpretd perfectamente el



papel de hermano-amante, Francisco Brives,
que hizo crecer la dimension de su personaje
con su oscuro magnetismo, Carolina Bona y Lu-
chi Lépez. El desinteresado trabajo que todos
ellos hicieron ha sido alabado por la critica en
los festivales a los que la pelicula ha acudido y
por el pablico. Se lo merecen.

Sindrome de fatiga cronica.

El equipo técnico

y el equipamiento técnico.

“Sindrome” ha contado con mucha gente en
sus filas, todos han trabajado con ilusién, es-
fuerzo y entrega, desde Jaime Elechiguerra, que
montd conmigo la pelicula de noche, sin dormir,
sin cobrar y sacando tiempo al tiempo y se con-
virtié en co-productor a Antonio Saura, produc-
tor ejecutivo de una pelicula ya rodada antes de
caer en sus manos que se las vio y dese6 para
estrenar una pelicula que se habia hecho al mar-
gen de la industria; Pepe Gago, distribuidor...
Gracias a ellos ahora podemos celebrar el éxi-
to de Sindrome en festivales de medio mundo y
su estreno en Espafia.

SINDROME
Conjunto de sintomas
gue caracterizan una

enfermedad.

Al tener presupuesto “cero”, el equipamiento
técnico ha sido muy escaso, pero ha estado
aprovechado gracias a la creacién de unas re-
glas internas que han permitido sacar el mayor
partido de la luz sin renunciar a su utilizacién es-
tética y aprovechando la rotura del digital, de la
decoracion de Eva Davidova y de la musica que
compuso Arturo lturbe. Ambas envolventes y
creadas muy conjuntamente con los “padres”
de la pelicula. Podemos decir que es una peli-
cula hecha con un equipamiento al alcance de
todos pero con un equipo de profesionales que
no es facil juntar y en cuya formacion, talento

sion por encima del dinero

y experiencia profesional se basa el cine. Y lo
mas importante, es una pelicula hecha por los
que trabajamos en el cine sin esperar a que las
personas que desde su posicion deciden qué
cine se va a hacer nos den permiso.

Hemos hecho nuestra pelicula, y la hemos es-
trenado, y gracias a ello se ha abierto una nue-
va via para hacer cine en Espafia. Hemos hecho
una pelicula que se ha vendido a nueve paises y
se ha visto en numerosos festivales. (Sindrome
ha competido en el festival de Locarno, se ha
exhibido en la Berlinale, En Mar de Plata, en el
Festival Internacional de la India,....).

Por eso me gusta decir que la tecnologia digital
democratiza el cine. No obstante advierto, a
quien quiera seguir nuestro ejemplo, dos cosas:
el camino es muy duro y la Gnica manera de lle-
gar a la meta es no perder la ilusion.

Presupuesto de Ilusion.

Un arca de Noé para salvar el cine

del diluvio universal

Si el cine es ilusionismo, los cineastas somos
creadores de ilusion. Magos que hacen su truco
para que el espectador entre en otra realidad
que responde a reglas distintas de las de su
mundo cotidiano. Yo soy de la opinién de que si
obra su efecto cualquier truco es bueno. Por
eso me gusta todo tipo de cine. Y no estoy en
contra de ninguno en particular.

Creo que el Unico peligro en el que puede caer
cualquier forma de arte es olvidar que existe lo
distinto, que hay muchos caminos, que cuanto
mas se apoye el cine y mas cine se haga mejor
para todos, espectadores y profesionales, que
en este arca de Noé tienen cabida todas las es-
pecies cinematograficas y que cada historia tie-
ne una manera de encontrar su camino y hacer-
se realidad.

Liberto Rabal, director de Sindrome
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También en mayo

DELUXE ADQUIERE FOTOFILM

La sociedad Fotofiim Madrid S.A. forma parte
desde el pasado 31 de marzo de Fotofilm Delu-
xe S.L., que en noviembre de 2002 también ad-
quirio el laboratorio cinematografico Image Film,
de Barcelona. Con la adquisicion de Fotofilm
Madrid, todos los laboratorios cinematograficos
situados en Espafia pasan a estar gestionados
por compafias multinacionales.

“CARTA DE SEVILLA”: COMPROMISO
DEONTOLOGICO DE LAS TELEVISIONES
La Carta de Sevilla es un documento que a pri-
meros de mayo han firmado 19 televisiones me-
diterraneas para comprometerse a cumplir un
conjunto de principios deontolégicos para ga-
rantizar el derecho a la libertad de comunicacion
y expresion. Este cédigo se firmé en la XII Con-
ferencia de la COPEAM (Conferencia Perma-
nente del Audiovisual Mediterraneo), que reunio
en Sevilla a presidentes y directores generales
de televisiones del Mediterraneo, como la Rai,
France Television, RTVE, ERT (Grecia), HRT
(Croacia), Entv (Television Argelina), RTM (Ma-
rruecos), etc. La carta de Sevilla declara la in-
tencién de “no imponer normas fijas, limitar la li-
bertad de expresion, ni influir obre las lineas
editoriales de los medios de comunicacion”, ade-
mas de sefialar como principal objetivo “su vo-
luntad de privilegiar una informacién abierta que
integre la riqueza y la especificidad de cada pa-
trimonio cultural”. Los diez principios deontoldgi-
cos asumidos se refieren basicamente al reco-
nocimiento de la clausula de conciencia y al
compromiso de abstenerse de difundir imagenes
que puedan atentar contra la dignidad humana.

UIERES
HACER

LAVINIA GESTIONARA BTV

El Ayuntamiento de Barcelona a través del ICB
(Informacién y Comunicacion de Barcelona) ha
adjudicado a Lavinia TC la produccién de in-
formativos y la gestién técnica de la emisora.
ICB como gestor Unico de BTV contratara di-
rectamente los programas a diversas produc-
toras, ampliando el abanico de empresas cola-
boradoras, segun informé la propia BTV en un
comunicado.

CAMPANA: “LA PIRATERIA ES DELITO”

La FAP vy distintas entidades asociativas pre-
sentaron a finales de abril dos spots de la cam-
pafia contra la pirateria 2005. Con el lema “la pi-
rateria es un delito como el robo”, los spots
podran verse en las salas de cine, en videoclu-
bes, en videocasetes y DVD y en varias televi-
siones. Tino de la Torre, presidente de la FAP ha
pedido al Gobierno que quienes descargan pe-
liculas por Internet o compran en el “top manta”
puedan ser multados como ya ocurre en Francia
o ltalia.
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EL “METODO” BALLETBO

Del estreno de “Sevigné” de Marta Balletb6 di-
mos cumplida cuenta en nuestro anterior nime-
ro. Alli Marta nos explicaba las dificultades de
“levantar” esta produccion. Hoy volvemos ya no
sobre la pelicula sino sobre su estreno. Marta es
una mujer de vitalidad envidiable. Probablemen-
te cayo de pequefia en la marmita de Panoramix,
el druida de Asterix, y esto explicaria su gran ca-
pacidad de trabajo. La directora se sitGa cada, fin
de semana, en las taquillas de los cines y reco-
mienda a los indecisos que vean su pelicula y
luego les organiza un cine-férum para recabar
opiniones... De ahi que el espectador abonando
su entrada tenga un “valor afiadido” (como se di-
ria en términos de marketing). A Balletb6 si nadie
la para, se presenta en la sala contigua del mul-
ticine donde pasan su pelicula y al terminar les
recomienda a los espectadores de la “otra peli-
cula” que vayan a ver la “suya”. Explicamos todo
esto porque nos parece muy saludable que una
directora crea en su pelicula y la defienda en los
cines. Instaura asi un “método” para promocio-
nar tantas producciones de dificil circuito: Un
método que deberia llevar su nombre y del que
deberian tomar buena nota productores, distri-
buidores y Administracion... para promocionar
nuestras peliculas adecuadamente.

MAQUINAS DE COSER PARA SENEGAL

Fina S., ayudante de direccion estuvo rodando
en Senegal. En una poblacion rural un grupo de
mujeres le explicaron las dificultades para la
subsistencia y la importancia de poder trabajar
por su cuenta. Ellas cosian con antiguas maqui-
nas y le explicaron a Fina S. que facilitaria su
trabajo coser con maquinas que no cortaran el
hilo. A la vuelta a Barcelona, precisamente, Fina
rodo en una factoria textil de la comarca del Va-
llés y pregunt6 que hacian con las maquinas so-
brantes. La remitieron a la sede italiana y alguien
de alli le dijo “veré que puedo hacer”. Al cabo de
un tiempo, la llamaron para explicarle que ya te-
nian las maquinas de coser en la factoria del Va-
liés. El siguiente paso es llevarlas a Senegal, lo
que podria originar un trabajo documental. Se
trata de un acto personal, casi privado para el
gue no vamos a orquestar una gran campafia:
Simplemente se trata de trasladar unas maqui-
nas de coser a Senegal para lo que Fina pide
colaboracion. Info.: fsensadall@hotmail.com




LSHESOS.

Los cursos practicos de nuevas tecnologias, técnicas creativas y
propiedad intelectual que impulsa y organiza la sede de la Socie-

dad General de Autores y Editores y la Fundacion Autor en Cata-
lunya son fundamentales para la formacién continua de los crea-
dores del futuro. La dotacién técnica de las salas de video y audio
de la sede de la SGAE permite que estos creadores desarrollen su

creatividad a través de las Gltimas herramientas y tendencias del
mercado tecnoldgico y digital durante todo el afio.

En los cursos que se presentan a continuacion la inscripcion toda-

via esta abierta. Para mas informacién sobre cada curso o para
inscribirte y reservar una plaza, debes ponerte en contacto con Yo-
landa Gutiérrez (ygutierrez@sgae.es. Tel. 93.268.90.00)

NUEVAS TECNOLOGIAS

06/06 > 17/06

De lunes a viernes, de 10 a 14 h.

Profesor: Alejandra Molina
Posproduccion de audio

para la imagen

Curso dirigido a personas interesadas en las
posibilidades expresivas del sonido respecto
a la imagen. En la reflexion tedrica se ex-
pondran algunas de las multiples formas de
expresion que se pueden conseguir con el so-
nido para crear el espacio de la imagen y ob-
tener asi un universo sonoro diverso con len-
guajes que adquieren un significado
diferente. En la parte préactica se utilizara el
Pro Tools como herramienta para la pro-
duccion sonora. Se trabajara en una practi-
ca concreta de sonorizacion que permitira
ver su evolucion, asi como algunas de las
multiples posibilidades que ofrece.

06/07 > 21/07

De lunes a viernes, de 10 a 14 h.

Profesor: Martin Sappia

AVID Xpress DV PRO

AVID Xpress DV PRO es un sistema de edi-
cion profesional a tiempo real y totalmente
compatible con modelos AVID superiores.
Se desarrollardan contenidos basicos del
montaje cinematografico para el manejo
del AVID Xpress DV PRO.

17/06 > 18/07

Lunes, miércoles y viernes, de 18 a 21 h.
Profesor: Carlos Flores

Produccién musical con Pro Tools LE

Curso dirigido a musicos, técnicos de soni-
do, usuarios de estudios, etc. que quieran
aprender a manejar un programa que per-
mita la grabacion y la posproduccion de au-
dio. Se estudiaran las herramientas del pro-
grama y se practicara con ejemplos del
montaje y la masterizacion. Curso imparti-
do en PC y tarjeta M-BOX.

TECNICAS CREATIVAS

13/06 > 20/07

Lunes, miércoles y viernes, de 18 a 21 h.
Profesor: Antoni Pinent y Albert Alcoz
Taller SUPER-8

Seminario teoricopréactico con pelicula final
Taller-seminario teoricopractico para una
comprension amplia del universo super-8.
Las clases siempre iran acompafadas de
proyecciones, en varias ocasiones con la
presencia de los mismos autores o de ex-
pertos en cada una de las materias tratadas
(consultad los ponentes y los invitados). El
taller incluye una practica donde cada
alumno realizara un super-8 que se unira a
la pelicula conjunta del grupo.

PROPIEDAD INTELECTUAL

Estos cursos pretenden facilitar la introduc-
cion en el mercado musical del autor y el in-
térprete y el desarrollo de su carrera en es-
te entorno profesional. Los ponentes,
profesionales de reconocido prestigio, ana-
lizaran el estatus legal, fiscal y social del au-
tory el intérprete, el papel de los diferentes
agentes que intervienen en la creacion de
una obra hasta que llega al mercado, el fu-

L=

turo del negocio musical ante las nuevas
tecnologias, etc.

Martes, 21, y Miércoles 22/06

Duracion: 12 horas

Alex Eslava, presidente de la Asociacion de
Discograficas Catalanas y director de Disc-
medi. Teresa Alfonso, presidente de la edi-
torial musical Teddysound. Merceé Vallver-
du, jefe de los Servicios Juridicos de la SGAE
en Catalufia. Antoni Mas Bou, presidente
de la Unién de Musicos de Catalufia. Félix
Camprubi, vicepresidente de la Asociacion
Profesional de Representantes y Managers
de Catalufia y director de MSDMA.

El entorno profesional

y legal del musico

El autor-intérprete/ La proteccion discogra-
fica/ La ediciébn musical/ La musica y el
audiovisual/ La gestion de la carrera/ Las
entidades de gestion

20/06

Lunes, de 9,30 a 14 h.

Nazareth Pérez de Castro, profesora de
Derecho Civil de la Universidad de Alcala
de Henares.

Los contratos del audiovisual

Curso dirigido a personas que trabajan con
contratos en el mundo audiovisual (auto-
res, artistas, productores). El objetivo es
que los asistentes lleguen a entender los
conceptos bésicos e importantes a la hora
de redactar o firmar un contrato en el sec-
tor audiovisual.
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capital del documental

MERCADOC

En la dltima semana de abril coinciden en Mala-
ga, el Festival de la ciudad y Mercadoc. Mientras
el primero se dedica a cine espafiol, Mercadoc es
un mercado importante del Estado en género do-
cumental. La convocatoria, a nivel internacional
en este género, se sitla entre el MIPCOM de
Cannes y Sunnysideofthedoc de Marsella.

NOTAS DEL FESTIVAL

El festival premid, en largos, la 6pera prima del te-
levisivo Corbacho “Tapas”: pelicula que rapida-
mente pone en circulacion Filmax, distribuidora
que también tenia en concurso la produccion de
Messidor-Tornasol “Hormigas en la boca” de Ba-
rroso. Esta produccion, por su parte, se llevo el
premio especial del Jurado y el de mejor actor pa-
ra Eduard Fernandez. El malaguefio Ramon Sala-
zar con “Veinte centimetros” fue premiado por la
musica de Najwa Nimri y por la critica. En la pre-
sentacion recordo la convulsa historia para termi-
nar la pelicula... Unas lineas para acordarnos de
Laura Mafia y su “Morir en San Hilario” otra pro-
duccion Filmax, o “El calentito” de Chus Gutie-
rrez, una produccion Telespan de la que el Jura-
do resalté la buena fotografia de Kiko de la Rica.

CORTOS Y DOCUMENTALES

También Malaga tiene en cuenta el corto y el do-
cumental en sus premios. En el primer capitulo
anotamos “Invulnerable” de Alvaro Pastor, en
que un joven profesor de instituto descubre que
es seropositivo. En relacion al documental el
Premio principal se lo llevé Javier Corcuera, con
la producciéon de Querejeta “Invierno en Bag-
dad” mientras el publico premi6 “Hermanos Oli-
gor” de Joan Lopez Lloret, una produccion de

Frame Zero y Morlanda, sobre estos hermanos
valencianos que crean un mundo magico de ma-
rionetas y artilugios mecanicos. Se trata de un
trabajo que gusto incluso al critico Mirito Torrei-
ro... Con sus 85 minutos, podria ir a salas... No
estaria de mas resaltar algunos documentales
presentados en este capitulo como “La isla dur-
miente” de Martin de los Santos, un recorrido
por Cuba, o “Kenia y su familia” de Lloreng Soler
en que dos mujeres deciden tener un hijo des-
pués de ocho afios de convivencia, o “El tren de
la memoria” dedicado a la emigracion espafiola
de los sesenta; un trabajo de Ana Pérez y Marta
Arribas de Productora La Iguana que obtuvo el
Premio del Jurado. “Ni locas ni terroristas” de
Cecilia Barriga, en una produccion de Tornasol
de madres gallegas contra la droga o “El cielo gi-
ra” de Mercedes Alvarez o “Historia chiquita que
cruza un océano” de Sesi Bergeret.

PRESENCIAS DE GALICIA Y CATALUNA
Resaltamos dos mesas celebradas durante el
Festival: la del Consorcio Audiovisual de Galicia
y la del ICIC de Catalunya que pusieron de re-
lieve el buen momento del audiovisual que se vi-
ve en ambas comunidades. De Galicia, Nacho
Varela, gerente del Consorcio, destaco la fuerza
conjunta al ir de la mano Administracion , televi-
sién gallega (alli representada por Lola Marin) y
productoras: En la mesa estaban para corrobo-
rarlo Jorge Algora de Adivina Producciones, Xo-
sé Zapata (IB Cinema) y Anxo Fernandez.

De Catalufia, subrayamos la comparecencia de
Pere Roca que expuso los objetivos del CDA
(Centro de Desarrollo del Audiovisual): un orga-
nismo que pone en marcha la administracion ca-
talana para dinamizar el sector. EI CDA, como
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Faszatoe Permasyer, 12
REDDY Barcelena
Tel, ¥3 272 34 18

LAVINLA

www. lavinia.ty

subray6 Pere “no dara dinero sino servicios” En
sus areas destaca la consultoria, con anélisis de
proyectos, informacion de tendencias, datos
etc...y formacién, con ciclos de conferencias,
entre otras actividades.

YA EN MERCADOC

Mercadoc se celebra también en Malaga en di-
as paralelos al Festival, si bien a una relativa dis-
tancia fisica del mismo: un cierto handicap ya
gue una mayor proximidad entre ambas sedes
permitiria una mayor participacion del publico
Mercadoc con el del Festival y viceversa... Mer-
cadoc ofrece un espacio de stands, area de vi-
sionados, y actividades paralelas como “pit-
chings” para contactar productores y directores
con posibles compradores...

“PITCHINGS” SIN TELEVISION ESPANOLA
Mientras la organizacion hizo un importante es-
fuerzo para traer compradores de gran nimero
de televisiones europeas, sorprende la ausencia
en los “pitching” de los representantes de Televi-
sion Espafiola. En cierta manera, aunque los
compradores de TVE brillaran por su ausencia en
Maélaga, tampoco se tiene muy claro qué hubie-
ran hecho de asistir a la convocatoria: TVE no ha
resuelto en su parrilla un espacio para el género:
Més alld de los documentales de naturaleza de la
sobremesa, Documentos TV e Informe Semanal,
la television oficial no acaba de saber cémo pro-
gramar los documentales, un género que en al-
gunas televisiones del Estado y de Europa tiene
ya carta de naturaleza... En fin, una “colleja” para
TVE y ya que estamos en el afio del Quijote sélo
se nos ocurre anotar “Cosas veredes que faran
fablar las piedras, amigo Sancho”.

Leigrmiarin Cimmmal
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Comentaremos, a continuacién, “nombres pro-
pios” de “amigos, conocidos y saludados” y lo
que éstos sucintamente nos explicaron y ya en la
pagina siguiente las sintesis de los “pitchings”
presentados en Mercadoc: una ocasion Unica pa-
ra ver “pros y contras” ante los posibles copro-

ductores o compradores.

Amigos,

® MANUEL AMEIGEIRAS de la Galicia Film
Comisién y del Consorcio Gallego valoré positi-
vamente la presencia de gran nimero de pro-
ductoras gallegas en Mercadoc.

® JAVIER ANGULO, director de Cinemania
moderaba algunas de las mesas redondas del
Festival. Le agradecemos la entusiasta referen-
cia que hace el nimero de mayo de su revista a
Areavisual.

e VIVECA BAIZ de la venezolana Zootropo
nos estuvo mostrando imagenes de su serie so-
bre la vida de los nifios en las regiones venezo-
lanas. Los chinos estuvieron a punto de com-
prarle pero llegaron a la conclusion de que
“salian nifios demasiado pobres”.

® CARLOS BRIA de Clara Films pudo mos-
trar en Mercadoc su “Balkan in memoriam” que,
por cierto, estuvo en los “pitchings” de Merca-
doc hace dos afios.

wil iy
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1. Entrada a Mercadoc - TV Market.

2. Stands de Mercadoc con mesas de trabajo y lectura, siempre concurridas.

3. Zona de screenings en Mercadoc, donde los compradores visionaban el amplio catalogo.
4. Presentacion de ICIC-Catalan Films con productores, representantes de TV3 etc...

5. Fiesta inauguracion de Mercadoc en el hotel donde se desarrollaron las actividades

conocidos y saludados en Malaga

° ANTONIO CADENAS de la sevillana habia tenido las mayores responsabilidades en

O’Clock Producciones prepara una serie sobre
el recorrido de la nave La Nao.

® JOAN GONZALEZ de Paral-lel 40 y organi-
zador del Docsbarcelona nos conto el éxito de
los pases mensuales de documentales conjun-
tos en ciudades europeas. .

® SERGIO HARDASMAL que en su dia diri-
gia la prestigiosa “Film Music BSO” mantiene
una dinamica web para los aficionados a las
bandas sonoras de cine.

® PEPE IGLESIAS adjunto a la direccion del
Festival de Sevilla nos contaba los contenidos
de la préxima edicion, dedicado al cine europeo.

® MARCEL LI PARES, prod. de Morlanda cu-
yo director obtuvo el Premio del Publico por
“Los Hermanos Oligor”

e DIANA PAZ de Bac Media, que en su dia
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el canal Beca presentaba sus nuevos proyectos
en el “pitching”

® ORIOL PORTA de Area Televisio llevaba
“Kenya..” que también traerd al Sunny de Marse-
lla. Oriol intervino en la mesa para afirmar que el
“audiovisual esta mejor en Catalufia en los Ultimos
afnos” (desde el cambio de responsables, vaya)

e ANAROMEUYyALBERTO GOTRE de Atlas
presentaban su oferta de material documental
para televisiones.

e FElldo. ALBERTO URTGHIAGUE, del IN-
CAA en el stand argentino, daba a conocer los
programas de colaboracion mutuos.

e Infatigable JESUS ROBLES de Ocho y Me-
dio. Tenia caseta-stand con su produccién edito-
rial, donde también podia localizarse nuestra pu-
blicacion.
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Pitchings Mercadoc-Malaga

Presentamos a continuacion doce proyectos de documentales presentados en los “pitchings”
de Malaga confiando en que su aparicion en estas paginas sirva también para facilitar su viabilidad.

1. AMAZONAS. VIDAS

DE MUJERES URBANAS

Directora: Albertina Piterbarg

Ocho mujeres en un suburbio de Buenos Ai-
res, conocidas como las Amazonas, imparten
justicia, incluso por la fuerza, para defender a
mujeres victimas de la violencia familiar. Ellas
son el Unico recurso que tienen las mujeres
maltratadas en ese lugar, porque ni la misma
policia hace nada para defenderlas...

Info.: Adivina Producciones S.L /La Corufia
981 63 85 69 develop@adivina.com

Turkana Films S.L /Barcelona

93 253 18 60 alfonso@turkanafilms.com

2. COCKTAIL UNDER A TREE

Director: Sergi Agusti

El Sida hace estragos, sobretodo en las zonas
més devastadas de Africa. EI documental se
centra en la lucha de Carlos Cordero, que de-
cidié irse a Africa a trabajar en un plan de edu-
cacion sobre la enfermedad que él también
combate dia a dia con el cocktail de pastillas
retrovirales.

Info.: Transparent Productions S.L /Barcelona
9344318 11
crix_Ip@tranparent-productions.com

3. COMO TE LLAMAS?

Directora: Francesca Gentile

Treinta afios de la historia de Argentina, desde
la dictadura hasta el reciente crack econémico,
a través de una compafiia de teatro y la tour-
née europea de su espectaculo “El nombre”.
Info.: La Sarraz Pictures /Torino (Italia)
39011503598 info@lasarraz.com

4. D22 ALAMAR

Directora: Macarena Aguild

Cuando era pequefia, Macarena Aguilo, junto
con otros 60 nifios, viajaron a Cuba para com-
partir sus vidas en un viejo edificio ubicado en
Alamar, en un proyecto de vida comunitaria lla-
mado Proyecto Hogares. Ahora, la directora
regresa a cada casa, apartamento o centro de
detencion donde habité en el deseo de refle-
xionar sobre el pasado politico en Chile.

Info.: Produce. Aplaplac Ltda. / Santiago (Chi-
le) 562 3413150 info@aplaplac.cl
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5. HISTORIAS PINTADAS POR EL MAR
Director: Carlos Pérez Benito

Historia de Fernando Ignoto, italiano de naci-
miento y argentino por adopcién. Un relato
triste sobre el duro trabajo diario de este pes-
cador y los sentimientos de soledad y desa-
rraigo por ser inmigrante.

Info.: Filmstation / Madrid

91 429 34 50 bearev@wanadoo.es

6. LA PALOMA

Director: Sigrid Faltin

Recorrido por la trayectoria de la cancion “La
Paloma”, desde el Pais Vasco hasta Cuba, pa-
sando por Zanzibar, Rumania, México, Hawai y
Alemania. Concebida en Cuba por el vasco
Sebastian Iradier, maestro de canto de la em-
peratriz francesa Eugenia fue difundida por to-
do el mundo.

Info.: White Pepper Films / Freiburg (Alemania)
(0049) 761 40 84 40

faltin@whitepepper.de

7. LA SAENZ “THE WOMAN

WHO SHAPED THE ANDES”

Director: Max Baring

Viaje historico sobre la vida de Manuela Séaenz,
la amante del libertador Simén Bolivar. En un
momento en que el papel de las mujeres era
muy limitado, Manuela sobresalié luchando al
lado de su amante hasta alcanzar el rango de
coronel del ejército de liberacion.

Info.: Move a Mountain Productions Int. /Lon-
dres (Gran Bretafia)

(0044) 208 749 2286
mail@moveamountain.com

8. MI CARRERA EN LA IGLESIA
Directora: Catherine Ulmer Lopez

“No se trata de realizar un itinerario privilegia-
do por las Facultades Pontificias, sino de cre-
ar un encuentro con los posibles futuros diri-
gentes de la Iglesia”, dice la directora. Los
rectores de las universidades que forman a los
futuros papas y cardenales le han abierto sus
puertas...

Info.: Alokatu /Madrid

91 522 89 76 shangrila@retemail.es

9. MI MAMA ES TERRORISTA

Director: Cecilia Maric

Reencuentro de una madre con su hija des-
pués de seis afios de separacion por culpa de
la carcel. Mirtha Bueno —la madre- fue acusa-
da injustamente de terrorismo y fue encerrada
en una prision de Perd. Pocos meses después
de ser indultada, Mirtha visita a su hija Cathi,
de 9 afios, que la rechaza, e inicia la lucha por
recuperarla.

Info.: Manufacturas Audiovisuales /Madrid
Idéele TV / Lima (Perd) cemaric@yahoo.es

10. MOON INSIDE YOU

Directora: Diana Fabianova

Viaje hacia el universo de la menstruacion: su
manifestacion en los niveles psicolégico, emo-
cional, sexual y espiritual. “Saber méas sobre la
menstruacion nos puede ayudar en nuestra vi-
da cotidiana y a comprender un poco cémo so-
mos”, explica la directora.

Info.: Bac Media /Madrid

91 522 21 60 bac@bacmedia.net

11. PADRE FRANCISCO

Director: Fabio Wuytack

Del director de Made in Italy, hijo de un sacer-
dote excomulgado que esta vez ha decidido
explicar la vida de su padre, un hombre acusa-
do como un rebelde y torturado como prisio-
nero politico durante una misién evangélica en
América del Sur.

Info.: Cuatro vzw / Wachtebeke (Bélgica)
(0032) 93457659 fabiu.wuytack@belga-
com.net

12. TIO MARKO

Director: Alfonso Amador

Road-movie que narra el viaje a través de Bos-
nia-Herzegovina de la nieta del dirigente yu-
goslavo Tito, diez afios después del fin de la
guerra, haciendo real un tejido social vivo, mul-
ticultural y pacifico que sigui6 latiendo ain
cuando el horror campaba a sus anchas.

Info.: Valsain Films /Madrid

91 429 34 50 valsainfilms@clavec.com

VECT@R B@®X
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Pasos firmes hacia la TDT: “Habemus’ calendario

Lo dijo el Secretario de Comunicacion de la Generalitat, Enric Marin, en el Mercat del Audiovisual
de Catalunya: “No estamos en una época de cambios, sino en un cambio de época” Se referia,
por supuesto, a la transicion de la television analdgica a la digital.

La sexta ediciéon del Mercado Audiovisual de Catalufia (MAC 2005) reuni6 en la ciudad de Grano-
llers, los pasados 12, 13 y 14 de mayo, a los profesionales, empresas e instituciones que tienen que
ver con la television de proximidad, tanto para fomentar el mercado de productos audiovisuales y tec-
nolégicos como para la presentacion de experiencias y propuestas destacadas del sector. Una de las
novedades de esta edicién fue un monogréafico dedicado a la TDT: uno de los temas que mas preocu-
pan a los profesionales de la television local.

La primera conclusién que sacamos después de asistir a las conferencias del monografico TDT
es que, lejos de ser una utopia, el proceso de transicion de la television analdgica a la digital ya tiene
calendario preciso. José Antonio Giménez, de Vitelsa, dijo que a finales del 2005 —coincidiendo con la
campana de navidad- se pretende que tengamos al menos 22 programas de television digital en casa.
Giménez destaco como ventaja comparativa que gracias al MXP la interactividad va a permitir la par-
ticipacion en los contenidos. Las televisiones, ademas, podran ofrecer mas productos y servicios. De
hecho, explico que en las pruebas de Madrid ya se estan usando aplicaciones interactivas como far-
macias abiertas, el estado del trafico o los vuelos de Barajas. Asimismo, propuso posibles aplicaciones
futuras de la interactividad, como la telebanca, la informaciéon meteorolégica y hasta la posibilidad de
comprar ropa por televisién, de forma directa.

De todas formas, la transicion al digital preocupa, mas que entusiasma, a las televisiones locales,
porque tendran que competir en un espectro limitado por conseguir su licencia de emision. Francisco
Ros, Secretario de Estado de Telecomunicaciones, precis6 que desde la Administracion se pondra a
disposicion de la sociedad el maximo de espectro, pero que hay que hacer un esfuerzo de racionaliza-
cion. No se podran otorgar licencias a aquellas propuestas que no sean viables econémicamente por-
que son las que acaban bajando la calidad de la television.

El concurso para otorgar licencias a las televisiones locales se canalizara a través de sus ofertas
técnicas, donde tendran que demostrar, entre otras cualidades, su viabilidad econémica, la pluralidad
de su programacion, su oferta tecnolégica y su capacidad de hacer television de proximidad. Respon-
sables de la direccion general de medios de la Generalitat explicaron que el 31 de diciembre termina
el plazo de las Comunidades Auténomas para otorgar nuevas concesiones.

Ante la manifestada preocupacion de los responsables de las televisiones locales por la posible
ventaja en el concurso de las grandes empresas audiovisuales, el director general de Medios y Servi-
cios de Difusion Audiovisuales de la Generalitat, Santiago Ramentol, coment6 que la Administracion no
puede permitir que los medios mas grandes empiecen a hacer television local de proximidad, entre
otras cosas porque, segun él, podria destruirse el espacio catalan de comunicacion. Ramentol también
informé de que la Generalitat tiene la intencion de adelantar para Catalufia la fecha prevista para el
apagon tecnologico, que se situaria a finales de 2008 o a principios de 2009.

Otro de los temas ampliamente tratados en el MAC fue el de los fondos documentales y la posibilidad
de que sean compartidos entre televisiones. Pere Vila, director técnico de la CCRTYV, apunt6 la posibilidad
de que los fondos de TV3, que utilizan el Digition como herramienta de archivo, puedan estar pronto dis-
ponibles para las televisiones locales e incluso para otras instituciones. Se podria establecer, dijo, un sis-
tema de acceso a este fondo documental de imagenes sin que esto perjudicara los derechos de autor.
Después de algunos afos de incertidumbre, parece que los responsables del transito a la TDT ya
se han puesto las pilas. Ahora es el turno de las televisiones para que empiecen a hacer los cambios
necesarios para adaptarse a una nueva época, la de la TDT: Habemus calendario.

Anna del Arroyo
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Hoy en dia, los multipistas de audio, junto
con los secuenciadores, son una pieza esencial
en los estudios de sonido. En términos basicos,
un multipistas se podria describir como un sis-
tema de grabacion que tiene la capacidad de
grabar una o varias fuentes sonoras a la vez en
multiples pistas, para asi posteriormente poder
editar y secuenciar las pistas de reproduccion.
También destacaremos que en la actualidad, las
mejores opciones que tenemos en el mercado,
a la hora de comprar un multipistas, en un am-
bito de trabajo profesional o semi-profesional,
casi siempre necesitan un PC potente con un
disco duro de alta velocidad y una buena tarje-
ta de sonido con drivers Wdm o Asio para po-

der garantizar una minima latencia .

IPISTA

El nimero de entradas y salidas de audio
vendra delimitado por el modelo de tarjeta que
instalemos en nuestro PC. En la tabla compara-
tiva de abajo, se muestran los 4 principales mul-
tipistas del mercado, y en consecuencia los mas
usados. Como veréis, los programas que no
disponen de un modulo hardware, Vegas y
Nuendo, necesitardn correr a cuenta de una
buena tarjeta de sonido tipo Mme, Wdm, Asio
2.0, ya que si no, pueden llegar a ralentizar mu-
cho el PC y obtener una gran latencia. En el ca-
so de Digidesign, nos ofrece la posibilidad de
obtener sus paquetes de software/hardware.
Es una opcion mas que recomendable, no solo
porque te aseguras de que la compatibilidad en-
tre software y hardware sea del 100%, sino por-
que con los entornos de trabajo Digidesign (la
madre de los mutipistas) dispondremos de los
chips DSP que desahogaran los rendimientos
del procesador de nuestro PC reduciendo los
tiempos de latencia y espera en los procesos de
edicion. De esa forma se gana fiabilidad y rapi-
dez a la hora de trabajar.

Con casi todos los sistemas existentes se
podra trabajar de manera destructiva o a tiempo
real, es decir, calculando los resultados al vuelo,
donde toda la informacion realizada al momento
residird en la RAM o en la memoria virtual. Asi se
consigue modificarlo tantas veces como se de-
see sin alterar el archivo original. Actualmente,
casi todos los multipistas tienen la capacidad
de hacer mezclas tipo surround y como en la
mayoria de los casos, la cualidad de éstos ven-
dra determinada por lo que estemos dispuestos
a pagar.

En lo que se refiere al analisis edicion y a la
masterizacion, nos encontraremos con los prin-
cipales protocolos de pluggins, los directx de
Microsoft, los Vst y Vsti de Steinberg o los Tmd
y Tmdll de Digidesign para Protools.

-

Nuendo 3
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Los secuenciadores audio/midi se podrian describir como un hibrido
entre el clasico multipistas (hardware) y un completo editor de audio y mi-
di (software) en un mismo paquete, todo acabado con una buena inrterfa-
ce grafica. Estos programas son una pieza esencial en el mundo de la com-
posicion de audio por ordenador y su principal ventaja es que nos facilitan
trabajar el audio de una manera mas visual e intuitiva.

Sus principales caracteristicas vienen sujetas a la grabacion de fuentes
sonoras externas al PC. Pero hoy en dia no s6lo se limitan a estas cualida-
des, sino que incluso permiten componer la propia masica, con la ayuda de
instrumentos virtuales y con la gran capacidad de adaptacién que tienen
estos programas a la hora de controlar hardware externo. Con la ayuda de
una interface MIDI podremos trabajar con samplers y sintetizadores exter-
nos y podremos sincronizarlos via Sempte / MIDI clock con casi cualquier
hardware que utilice los mismos protocolos de comunicacion.
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Win mac
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192 200
96kHz y 24 bits

La parte de edicion y mezcla también son un punto clave a la hora de
trabajar con un secuenciador y no cabe decir que sus opciones de maste-
rizacion llegan a ser tan completas como las de un editor de audio profe-
sional. También tendremos a nuestra disposicion plugins directx, Vst de
Steinberg y EASI de Emagic, que nos facilitaran un amplio entorno de tra-
bajo con un sinfin de opciones. También existe la posibilidad de ir comple-
tando el mismo programa con las herramientas de trabajo que mas se
adapten a nuestras necesidades con plugins y addons. Las principales
marcas de plugins que tenemos en el mercado son los paquetes de Stein-
berg Me (Mastering Edition) y los paquetes awaves, entre otros. Su capa-
cidad de trabajo, al igual que en los multipistas, y como seria el caso de
Logic Audio y Cubase, viene delimitada por el ordenador y la tarjeta de au-
dio. Es decir, que cuanto mas potente sea nuestro PC mas procesos po-
dremos efectuar al mismo tiempo, y esto es algo que no pasa en el caso
de los Protools, cuya capacidad de trabajo viene predeterminada de fabri-
ca con su propia interface hardware. Por lo tanto, en vez de utilizar el pro-
cesador del PC para efectuar las operaciones del célculo de los procesos
de audio, utiliza sus propios chips Dsp, para que la plataforma hardware li-
bere una gran carga a nuestro PC y le deje mas memoria y el procesador
libre. Este espacio que se gana sirve luego para poder efectuar operacio-
nes como el procesado y conversion de la sefial, o incluso para no desti-
narlo al audio, como podria ser la interface grafica.

Cabe destacar también que los secuenciadores son una herramienta muy
completa que ha llegado a convertirse en una pieza esencial para produc-
tores e ingenieros de audio y que nos ofrece un gran abanico de posibili-
dades a la hora de trabajar con audio digital, desde la mezcla a la gestion
y edicién, pasando por la masterizacion y la grabacién en CD y DVD.

Lloreng Garcia (Sonotecnic), sonotecnic@hotmail.com

LOGIC AUDIO PLTIN CUBASE SX 3

Win mac

96kHz y 24 bits

En este “Especial Audio”, que presentamos en-
contraréis un cuadro comparativo sobre multipis-
tas y secuenciadores. En el siguiente nimero,
continuaremos este Especial con los editores de
audio. En una y otra entrega, como de costum-
bre, presentamos las principales caracteristicas
técnicas de las marcas mas relevantes.
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sd Il, Ogg, Vst, easi, vsti,
aiff, au, avi, ivc, moy, etc
JEICEENC SR}l | MME Direct X Apple
Sound Manager, ASIO,

Audiowerk, SoundScape,

y TDM Yamaha DS-2416.

Microfusa
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MIDI Clock SMPTE/MTC

MCTHN 275-896 euros
(segun version)

ASIO 2.0, DAE (Digidesign),

Roland serie VS, Direct I/O

destructiva/t.real

Vst vsti

Si

Vst vsti

vox, w64, wma, wmy, sd I, Ogg,
pca, raw, rm, snd, Way, aiff, au,
avi, ive, mov, rex, rex2, gig, etc
Windows, MME Windows
DirectX ASIO, ASIO 2.0
Audiowerk, Roland serie VS
Yamaha DS-2416, etc

4
8

8
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MIDI Clock SMPTE/MTC
128-663 euros

(segun version)
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nos habla del futuro
de la alta definicion

Queriamos conocer coémo en la distribucion de productos
audiovisuales se vive el transito a la alta definicion y pre-
guntamos a Carles, que dirige el Video Profesional en Arpi
de Barcelona: Carles nos explica que la HD “es el salto cuali-
tativo mas importante desde el paso del analégico al digital. Ha-
bra una similar migracién de publico hacia la mayor calidad que
ofrece la HD y asi se activara el mercado de estos equipos y la
renovacion de equipos digitales de quienes llevaban tiempo sin
cambiarlos”. .

¢Qué piden los clientes de la HD?

Hay dos tipos de equipos: la HD de excelente calidad, que re-
quiere grandes infraestructuras y cuyos precios aun son eleva-
dos, y HD que esta saliendo ahora, de menor calidad, pero ade-
cuada para clientes que no necesitan un nivel tan alto.

¢Cémo ha sido la evolucién de los precios en HD?

Hasta ahora, los equipos costaban alrededor de 5000 euros ha-
cia arriba. Ahora, los equipos de produccion de gama sencilla,
en estandar HDV, cuestan 5500 euros y los magnetoscopios,
3300 euros. En el futuro, los precios oscilaran entre 4000 y
5000 euros.

¢ Cudl es el futuro de la alta definicion?

Se producira una renovacion a medio plazo: los que ahora no
tienen la intencion de renovar su equipo intentaran agotarlo, pe-
ro los que ya quieren cambiarlo iran a productos de HD porque
es el futuro.

¢Hasta cuando conviviran

laHDy la SD (resolucion estandar)?

En referencia a la produccion, puedo predecir que 2006 todavia
sera un afio de convivencia Respecto a la difusién, en las tele-
visiones, el proceso de sustitucion sera mas lento.

Carles Masdéu
Division de Video Profesional de Arpi

3

TECNOLOGIA LOGICALWAY
EN EL FESTIVAL

DE CINE PUBLICITARIO

DE SAN SEBASTIAN

Por segundo afio consecutivo, la tecnologia de LogicalWay y
Telestream, ofrecida por Metropolitana de Muntatges, servira
para la recepcion automatizada, a través de Internet, de todo el
material - video, audio y grafica- que se remita al “20 Festival
Publicitario Iberoamericano” que organiza la Asociacion Espa-
fiola de Agencias de Publicidad, en San Sebastian del 26 al 28
de mayo de 2005.

A través de la web del festival, los participantes rellenan un for-
mulario de inscripcion y mediante “Clipfiles Events” los archivos
recibidos son clasificados de forma automatica junto con la me-
tadata recogida durante la inscripcion. El software de transcodi-
ficacion FlipFactory de Telestream reformateara automatica-
mente los clips de alta calidad en distintos formatos de
streaming, dejando el material a disposicion de los jueces y or-
ganizadores del evento.

Agencias como SCPF, TBWA Barcelona, Lowe FMRG, J.Walter
Thompson Barcelona o Bassat Ogilvy utilizan ya los servicios
del sistema Clipfiles History de Logicalway y ClipMail de Te-
lestream, tanto para enviar y recibir clips entre casas de post-
produccién, agencias y anunciantes, asi como para la digitali-
zacion de archivos histéricos. Otra de las ventajas que ofrece
este sistema es la posibilidad de que las agencias puedan dar
un acceso a sus clientes y colaboradores para acceder a cier-
tas areas de su archivo de material, convirtiéndose en una he-
rramienta de trabajo y no una simple libreria.

cQUIEN EQUIPA QUE?

ANTENA 3 ADQUIERE EQUIPOS QUANTEL
Antena 3 ha adquirido cuatro sistemas de edicién eQ con opcion Co-
lor para elaboracién de sus autopromos.

CANAL SUR CON ORAD

Canal Sur ha adquirido a través de la oficina sevillana de Vitelsa el
videoservidor Orad para eventos deportivos, con 6 canales in-out con-
figurables.

XDCAM EN EL MUNDIAL DE RALLIES

La ISC, propietaria de los derechos de transmision Mundial de Rallies
ha elegido el formato XDCAM de Sony, para la produccion del Mun-
dial de este afio. Los equipos han sido distribuidos por Visual Impact.

OVIDE TAMBIEN DISPONE DE XDCAM

La firma Ovide amplia su oferta con equipos de disco Optico Sony
XDCAM: magnetoscopios PDW-1500 y camcorders Sony PDW-
530WSP.

CHYRON INSTALA MOS EN LA NDR ALEMANA
Chyron ha instalado su interfase MOS con sistema newsroom de Da-
let y generadores Duet Lex en la television NDR alemana.
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Presentamos a continuacion una selec-
cién de nuevos y variados productos de
tecnologia audiovisual. Se trata de solu-
ciones presentadas en la NAB de Las Ve-
gasy que veremos en setiembre en el IBC
de Amsterdam y mas tarde en Broadcast
de Madrid. De cada producto ofrecemos
las caracteristicas basicas en una infor-
macién que se amplia en el foro de “sala
de maquinas” de www.areavisual.com

all Film

- —
JLEFIEC

© TRANSCODIFICAGIONES Y
CAMBIDS DE FORMATD
BROADCAST

B0 DIESTRL, KT SFDN-CAM, OVG-PRO

& DUPLICACIGN DVD. CO ¥ VNS
PIRULNAS Y FARNOES CRATIDRDCS

2 RUTORIADVOD Y CD

© PERSONALIZACION DVD Y CD
EN TINTA O TERMICO.
IMPRESION DIGITAL DE
CARATULRS

PERUENAE ¥ CARNDES CANTIOROES

=

<

NOVEDAD
iIMPRESION
TERMICA!

e

Ramhla de Yelart, 28-30F
NRk41 BARCELONA
Tel, #3933 57 00
Fao, 015 433 57 (0

www.allfilmjuntos.com
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Camaras, truenos, rayos, centellas y pixels...

Producto: Camcorder HD

Marca: Panasonic

Referencia: AG-HVX200
Caracteristicas: Camara grabadora mul-
tiformato 1080i/720p/576i. Multi-codec
DVCPRO HD / DVCPRO 50 / DVCPO /
DV. Captura 25p en todos los formatos
Mas info en: www.panasonic.es

o en el telf. 93 425 93 00

Producto: Disco duro portatil

para tarjetas P2

Marca: Panasonic

Referencia: AJ-PCS060
Caracteristicas: 2.5” de 60GB. Capaci-
dad para hasta 15 tarjetas P2 de 4GB.
Pesa 500 gramos.

Més info en: www.panasonic.es

0 en la Sala de Maquinas de
www.areavisual.com

Producto: Software de edicion

Marca: Canopus

Referencia: Edius Pro 3 ENL
Caracteristicas: Edicion nativa y trata-
miento en formatos SD, HD, HDV, DV,
MPEG-2 y MPEG-1. Dispone de codec
Canopus HQ. Tecnologia escalable.
Mas info en: www.canopus.com

Producto: Sistema de montaje

de noticias

Marca: Avid Technology

Referencia: Avid INEWS Instinct
Caracteristicas: Permite generar facil-
mente flujos que combinan texto, video y
locuciones en informativos.

Més info en: www.avid.com

&

Producto: Mddulo de integracién
Marca: Videokey

Referencia: AquariumEdit4Mac
Médulo que permite integrar el Final Cut
Pro en el flujo de trabajo de AquariumSui-
te, de tal manera que los usuarios pueden
compartir de forma sencilla proyectos y
recursos generados con los distintos mo-
dulos que componen AquariumsSuite.
Més info en: www.areavisual.com

Producto: Dispositivo de entrada salida
Marca: Avid Technology

Referencia: Avid DNxchange
Caracteristicas: Permite trabajar con ma-
terial de alta definicién (HD) sin tener que
actualizar interfaces digitales serie (SDI)
y routers de definicion estandar. Una sola
altura montable en bastidor. Ancho de
banda propio de ficheros de video SD.
Més info en: www.avid.com

Producto: Sistema produccion

para television

Marca: Videokey

Referencia: Aquarium Server HD
Tecnologia, que trabaja con video en al-
ta definicién y definicién estandar con
multiples canales de ingesta y reproduc-
cién simultdneos. La nueva arquitectura
reduce costes y mejora la escalabilidad
del sistema ofreciendo un producto total-
mente compatible con los distintos es-
tandares de alta definicion, capaz de tra-
bajar simultaneamente con archivos de
diferentes formatos y resoluciones.

Més info en: Sala de Maquinas de
www.areavisual.com
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De todos son conocidos, para la actividad
tanto televisiva, de produccion como artis-
tica los seguros tradicionales de Responsa-
bilidad Civil , o de dafios a los bienes o co-
sas que transportamos o tenemos, incluso a
las de las personas. Pero ya no son tan conoci-
dos los llamados Seguros de Contingencias.

¢ Qué significa?

Son seguros no tradicionales que garanti-
zan la pérdida econdmica, cualquiera iden-
tificada y preestablecida en poliza como
consecuencia de cualquier acto inespera-
do y fortuito fuera del control del asegura-
do y que suponga la cancelacién o aplaza-
miento de la produccion, grabacion de
anuncio o realizaciéon del programa, serie o
pelicula asegurada. Como complemento a
los seguros tradicionales de produccion de
peliculas, y spots publicitarios introducimos
en Espafia una nueva cobertura enfocada a
producciones televisivas, ya sean progra-
mas grabados y transmitidos en diferido,
como programas en directo.

¢Por qué correr el riesgo de perder tus
ingresos anuales si el seguro te lo cubre?
La no aparicion de los personajes principa-
les, indispensables para el rodaje de una
serie de TV, la no aparicion del presentador
del concurso, de los personajes invitados
en una tertulia.... podrian causar la cancela-
cion total de dicho programa de TV, gene-
rando una pérdida considerable para el
productor no pudiendo vender dicho pro-
grama o entregarlo a tiempo dentro del pla-
zo fijado con el Canal de TV. El velado, o el
empleo de materiales o equipos defectuo-
sos; el revelado, montaje o procesamiento
defectuoso, errores en los trabajos del la-
boratorio como borradura accidental de las
grabaciones de video o bandas sonoras, e
incluso la exposicion accidental de la cinta
a la luz natural o artificial podrian generar
una pérdida considerable teniendo que, en
el peor de los casos, repetir la grabacion,
hecho que significaria un coste adicional a
la productora. »

Lt Qilohal sk 52

Especialistas en seguros

de riesgos audiovisuales
Madric: 91 781 59 80
Bareelosa: 93 414 51 51
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Los seguros de contingencias (...sigue) Subastas y Concursos

¢Por que pagar los costes adicionales en
caso de interrupcién, aplazamiento de la
produccién audiovisual cuando esta inte-
rrupcion o aplazamiento se debe a una pér-
dida, dafio o destruccion de los bienes o
instalaciones del productor?

&Y por qué pagar los costes adicionales si
este aplazamiento o interrupcion de se de-
be a la no aparicion del Artista principal,
invitado, presentador o actor por enferme-
dad, accidente o muerte? Incluso, ¢ que
pasaria si tienes que aplazar una grabacion
por climatologia adversa?

Dada la gran diversidad de suposiciones, la
necesidad imperiosa de esos contratos es
que sean “trajes a medida”, pues cada pro-
duccion puede tener riesgos distintos, y las
pérdidas pueden ser, también, completa-
mente distintas asegurando en cada caso
tanto la pérdida del productor referente al
precio de venta de la produccién como los
costes sufridos por la anulacion, aplaza-
miento o interrupcién de la produccion au-
diovisual.

Intentemos, sin embargo, hacer una sinop-
sis de los hechos mas habituales. General-
mente podemos pensar no solo en series
de TV sino también en spots publicitarios,
rodaje de producciones cinematograficas,
cortometrajes, rodajes de documentales,
videos musicales, programas educativos,
eventos, conferencias, bien sean en direc-
to 0 en grabadas para emitirse en diferido.
En cada uno de esos marcos distintos
que establecemos pueden existir diversas
causas que den lugar a no poder cumplir
los contratos a unos costes excesivos, en
su produccion:

* Incomparecencia: por enfermedad, por ac-
cidente o por retraso de los artistas o de in-
vitados a tertulias, programas en directo, etc.
** Rotura, dafios a las instalaciones: tanto
en programas en directo como en diferido.
Ademas de los propios del set de rodaje.
** Dafios al material o equipo audiovisual:
que supongan una pérdida parcial o total
del programa audiovisual ya grabado.
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En algunos casos se podra producir la sus-
pensién con una serie de costos, en otros
casos la cancelacién definitiva en cuyo ca-
so los costes serdn mucho més elevados.
A todo ello le podemos afadir las causas
como:

Lluvia, terremotos, incendio etc: con lo
cual, insistimos en el concepto de “traje a
medida” puesto que debera saberse quién
es responsable, entre las distintas partes
gue intervienen, en la produccion y ejecu-
cién de un programa.

Quepa decir, que ademas el seguro de
contingencias va mucho mas alla de las
propias producciones audiovisuales, es ca-
paz de garantizar el exceso de premios en
un programa concurso, es capaz de asegu-
rar la no celebracién de un evento deporti-
vo, es capaz de asegurar premios condi-
cionados a éxitos deportivos de terceros
tanto individuales, como de equipos, como
en olimpiadas, etc.

Este tipo de coberturas son dificiles de en-
contrar en la geografia Espafiola debido a
gue no es un producto estandarizado, sin
embargo en otros paises esta bastante po-
pularizado y no se realiza ninguna produc-
cién ni se emite ningun programa sin haber
antes contratado un seguro.

En Espafia, tan solo en este momento, se
dan las coberturas de Responsabilidad Ci-
vil, practicamente imprescindibles, y de
contratacion en todos y cada uno de los
espectaculos.

Por eso, no es mas cierto, que el Seguro de
Contingencias es un seguro especial que
da tranquilidad y un magnifico resultado pa-
ra quien lo sepa aprovechar, y eso es ha-
ciéndolo como un correcto y perfecto “tra-
je a medida”, asegurando lo que realmente
preocupe y pueda llevar al traste una pro-
duccién, por su volumen de dinero, por su
duracion en el tiempo, o por sus compro-
misos con terceros.

Lucia Gémez
L.G.G. Global Risk
Lucia.gomez@terra.es

C.A. de Galicia. Consejeria de Politica
Agroalimentaria y Desarrollo Rural.
Concurso, para el suministro de equipo au-
diovisual y multimedia para el centro de re-
cursos zoogenéticos de Galicia, en el Pazo
de Fontefiz (Coles-Ourense).
Presupuesto: 235.000,00 euros

Pliegos: En la Subdireccion General de
Ganaderia. Servicio de produccién Gana-
dera, San Caetano, s/n. Santiago de Com-
postela 15781.

Telf: 981 54 61 99. Fax: 981 54 67 98.
Web: www.xunta.es/contratacion

Universidad Complutense de Madrid.
Concurso, Expte.: P-20/05, para el sumi-
nistro de material de medios audiovisuales
para los Servicios Generales, Departamen-
tos y Secciones Departamentales de la Fa-
cultad de educacion de la Universidad
Complutense de Madrid.

Presupuesto: 59.500,00 euros

Pliegos: Universidad Complutense de Ma-
drid, Avda. de Séneca, 2, 22 planta. Madrid
28040.

Telf: 91 394 33 68. Fax: 91 394 34 16.

Ayuntamiento de Riba-roja de Turia
(Valencia).

Concurso urgente, suministro de equipa-
miento de sonido en el Auditorio Municipal.
Presupuesto: 75.000,00 euros

Pliegos: En la Secretaria del Ayuntamiento,
plaza del Ayuntamiento, 9.

Telf: 96 277 00 62 Fax: 96 277 24 62

Ayuntamiento de Roses (Girona).
Concurso, Expte. 3437-05. Suministro de
los equipamientos de audios video (fase 1)
del teatro municipal.

Presupuesto: 79.235,66 euros

Pliegos: Departamento de Contratacién
del Ayuntamiento de Roses.

Teléfono: 972 25 24 00.

80.000

Contrataciones
Publicas

Por el coste de
un Cafe diario

RN Y Toittona a1 431 1175
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C.A. Catalufia. Departamento

de Relaciones Institucionales

y Participacion. Servicio

de Gestion Econémica y Patrimonial.
Concurso, Expt.C-09/05. Suministro y
montaje de un sistema audiovisual para la
sala de actos de la planta segunda del De-
partamento de Relaciones Institucionales y
Participacion.

Presupuesto: 78.447,41 euros

Pliegos: En el Departamento de Relacio-
nes Institucionales y Participacion, Servicio
de Gestién Econ6mica y Patrimonial, Av.
Diagonal, 409. 08008 Barcelona.
Teléfono: 93-5526000 Fax: 93-5526080
Web: www.gencat.net/drep

(i

M° de Economia y Hacienda. Agencia
Estatal de Administracion Tributaria.
Concurso, Expte. 05710222500 J. Con-
curso 35/05. Equipos binoculares de vision
nocturna. Entrega: Departamento de Adua-
nas, Avda. Llano Castellano, 17, Madrid.
Presupuesto: 120.200,00 euros

Pliegos: Agencia Estatal de Administra-
cién Tributaria. ¢/ Lérida, 32-34. 28020
Madrid.

Telf: 91 583 13 61. Fax: 91 583 13 52.
Web: www.agenciatributaria.es/consub

C.A. de Catalufa. Departamento de
Interior. Servicio Catalan de Tréfico.
Servicio de Administracion y Finanzas.
Concurso, Expte.: 32/2005. Instalacion de
cinemémetros en varios puntos de la red
vial de Catalufia.

Clasificacion: G-5-c; 1-6,7,8-e.
Presupuesto: 3.722.640,87 euros
Pliegos: Servicio Catalan de Trafico, Via
Laietana, 60 2° 08003 Barcelona. Teléfo-
no: 93 567 40 24. Fax: 93 567 40 03.

Web: www.gencat.net

MATERIAL DE OCASION

Se vende steadycam

mod Magicam serie 2

hasta 7 Kg

Precio: 1500 euros

contacto Mikel

Tel. 943 42 82 67 / 653 712636

Vendo Canon XL1S

Con todos los accesorios de serie

+ 1 bateria de larga duracién, antorcha
con bateria, bolsa de Transp., manual
de instrucciones. Afio 2003.
Antigliedad: 2 afios y 10 bodas

Josep 615 27 42 80
maril04@msn.com

Vendo videocamara CANON MV X3i
comprada en diciembre de 2004, factura,
garantia en vigor, nueva en su caja original
embalada.

Estabilizador optico de imagen, TFT 3,5",
2.200.000 PIXELS, CCD de 1/3,4"
(grande), filtro RGB, fotos con flash
incorporado,tarjeta SD, optica grande

de 46mm, mando, instrucciones

en espafiol, muy profesional (ideal
formato cine para cortos). Madrid

Precio 850 euros

Juan Carlos

652 67 50 32

Camara Betacam SP completa mod. 327
por 2500 euros. También VTR Betacam SP
mod. UW 1600 de Sony por 1500 euros y
mesa sonido Spirit Folio a 100 euros.
César 619077622

DEMANDAS DE TRABAJO

Empresas del sector audiovisual:

Si necesitan profesionales contacten
€ON NOSotros.

Consultores Especializados 93 415 64 60

www.rrhh.euni.org

Asesoria histérica para filmaciones
de época, localizacion ferrocarriles

y materiales antiguos etc...

Telf. 609 65 66 27

OFERTAS DE TRABAJO
Productora de TV Selecciona
realizadores, montadores

y ayudantes de produccién

2 afios experiencia.

Tel. 647 080 796

Productora de video Zona Barcelona
Busca Técnico en autorias DVD
Experiencia demostrable

en Sonic Scenarist

Tel. 661 618 286

Productora en proceso de puesta
en marcha, selecciona personal
C.V a: dv_marketing@ hotmail.com
Telf. 647 080 796

Solo gente de Vigo y Pontevedra

Buscamos para largo actores rusos
y actriz y bailaora de flamenco

Enviar cv y foto a productora-
guionvideo@productoraudiovisual.com
Plazo de entrega 31/05

FINANCIACION

Compramos empresas

de produccion audiovisual

0 ayudamos a su financiacion.
Sr. Escriba 617 29 64 27

Asesoria para financiacion de proyectos
localizacién de socios empresas

de produccion y servicios

Sr. Joan Bassols 607 16 26 61

93 507 42 53 \Via Laietana 12 entlo 42

Invierto en una empresa audiovisual
con dedicacion personal.
Sr. Jacinto 607 39 38 02

Buscamos socio financiero para grupo
empresas sector television
Telf. 605 28 01 69

Ahora puedes anunciar tus ofertas
de trabajo de forma gratuita

en www.areavisual.com

dentro del Forum Trafico de Ideas.

AnUnciate ahora

en nuestras MICROAREAS
Préguntanos las condiciones:
Tf. 93 237 54 11 — 91 515 00 75
areavisual@areavisual.com
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